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Neuwagenfarbe 2017: Kein blaues
Wunder

Grau ist uUber das Internet mit einem Anteil von fast 27 Prozent deutlich die
beliebteste Neuwagenfarbe der Deutschen in 2017.

Kdln, 1. Februar 2018 — Neuwageninteressenten entscheiden sich immer haufiger fur ein
graues Auto. Auf den Platzen 2 und 3 der beliebtesten Neuwagenfarben folgten im
vergangenen Jahr wie in 2016 Weil3 und Schwarz. Wer es farbenfroh mag, wird demnach
auf deutschen StralRen weiterhin wenig Freude haben. Uber ein Viertel aller Neuwagen
wurde im vergangenen Jahr Uber das Internet in einem grauen Farbton nachgefragt. Das
waren fast 3 Prozentpunkte mehr als in 2016. Fir ein wenig Farbe sorgen nach wie vor
blaue und rote Autos. Ein knappes Viertel aller Fahrzeuginteressenten entscheidet sich
fir diese Farben als bunte Alternative zum nlchternen Spitzentrio. Solch ein
Farbexperiment wagt also nach wie vor nur die Minderheit der Kaufinteressenten.

,Dass deutsche Privatkunden beim Neuwagenkauf immer seltener experimentierfreudig
handeln, driickt sich Jahr fur Jahr deutlicher bei der Farbwahl aus®, sagt Alexander
Bugge, Geschéftsfiihrer von MeinAuto.de.

Die Halfte aller Neuwagen sind Grau und Weil3

Die Palette der Grautdéne fur Neuwagen erfreut sich grof3er Beliebtheit. Lediglich
schlichtes Weil} ist ahnlich gefragt. Im vergangenen Jahr entschieden sich 26,8 Prozent
aller Online Neuwageninteressenten fur einen Grauton und 24,2 Prozent fur Weif3. Damit
verlassen schon gut die Halfte aller Neuwagen in einer dieser Farben die Werke der
Autobauer. Der Silberanteil unter den grauen Lackierungen sank wie bereits im Vorjahr
weiter — auf 5,2 Prozent in 2017. Die Farbe Schwarz gerat zunehmend auf das
Abstellgleis und lag Uber das Internet in der Beliebtheit deutlich hinter Weil3 und Grau —
nur noch 18,8 Prozent entscheiden sich flr Schwarz. Blau legt mit einem Anteil von 15,2
Prozent leicht zu. Rote Autos wurden mit 8,8 Prozent leicht geringer nachgefragt als in
2016. Dennoch hat sich auch die Farbe Rot in den letzten Jahren unter den Top 5 stabil
etabliert. So bleiben immerhin insgesamt ein Viertel aller Neuwagen, die online
nachgefragt werden, bunt.
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Lieblings-Neuwagenfarben der Deutschen

Farbe Anteil in % in 2017 Anteil in % in 2016
Grau* 26,8% 24,0%
Weils 24,2% 23,2%
Schwarz 18,8% 22,9%
Blau** 15,2% 14,3%
Rot** 8,8% 9,6%
Braun 2,3% 2,6%
Beige 1,2% 1,9%
Griin 1,2% 0,9%
Gelb 0,5% 0,5%
Sonstige 1,0% 0,1%

*Grau inkl. Silber 5,2% (2017) & 5,5% (2016) Quelle: MeinAuto.de

**Blau inkl. Violette, Rot inkl. Orange

Frauen bevorzugen Weil3, Hamburger sind grau Mause

Auch im vergangenen Jahr zeigten sich Frauen wie in 2016 weniger begeistert vom
grauen Einheitsbrei als Manner. Mit Weil als Spitzenreiter hielt sich die
Experimentierfreude jedoch auch in Grenzen — Frauen bevorzugen Wei3 mit 25,9
Prozent, vor Grau mit 23,9 Prozent und Schwarz mit 18,8 Prozent. Schon traditionell
gefragter als bei den Herren sind bei Frauen rote Lackierungen — auch wenn sie in 2017
mit 9,8 Prozent leicht seltener gewahlt wurden als in 2016. Insgesamt sorgen Frauen
trotzdem auch durch die Farbe Rot nach wie vor fur die farbenfroheren
Kaufentscheidungen als Manner. Kaufinteressenten aus der Hansestadt Hamburg
ubertreffen den Bundestrend fur den Anteil der Farbe Grau deutlich. Mit Gber 30 Prozent
sind Grau oder Silber hier noch beliebter als im Rest des Landes. Zudem ziehen die
Nordlichter schwarze Autos den weilRen vor — 22,9 Prozent wahlen eine schwarze
Lackierung, nur 19,9 Prozent Weil3. So grau mdgen es dagegen jeweils tUber ein Viertel
der Berliner und der Minchner nicht. Sie wéahlen tberdurchschnittlich haufig die Farbe
Blau fur inren Neuwagen — auch Rot ist hier deutlich beliebter als in Hamburg.

Lieblings-Neuwagenfarben in 2017 in Stadten
Anteil in %
Farbe
Berlin Hamburg KoIn Miinchen
Grau* 27,0% 30,2% 28,3% 25,4%
Weil} 21,7% 19,9% 23,0% 20,9%
Schwarz 18,0% 22,9% 20,0% 18,4%
Blau** 17,8% 15,4% 14,6% 17,2%
Rot** 9,1% 7,0% 8,7% 8,5%
Braun 1,2% 1,7% 2,0% 3,6%
Beige 1,1% 0,8% 1,0% 1,9%
Griin 1,8% 1,3% 1,2% 1,5%
Gelb 1,2% 0,3% 0,6% 1,4%
Sonstige 1,1% 0,5% 0,6% 1,2%

*Grau inkl. Silber 5,2%

**Blau inkl. Violette, Rot inkl. Orange

Quelle: MeinAuto.de
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Lieblings-Neuwagenfarben der Deutschen nach Geschlecht
Anteil in %
Farbe
Frauen in 2017 | Frauen in 2016 | Manner in 2017| Manner in 2016
Grau* 23,9% 21,2% 27,6% 24,8%
Weil 25,9% 23,8% 23,8% 23,0%
Schwarz 18,8% 22,8% 18,8% 22,9%
Blau** 15,3% 14,8% 15,6% 14,0%
Rot** 9,8% 10,6% 8,6% 9,6%
Braun 2,1% 2,8% 2,4% 2,7%
Beige 1,3% 1,2% 1,2% 1,2%
Grin 1,6% 1,4% 1,1% 0,9%
Gelb 0,6% 0,7% 0,4% 0,5%
Sonstige 0,7% 0,7% 0,5% 0,4%
Quelle: MeinAuto.de

*Grau fiir 2017 inkl. Silber bei Frauen 3,9%, bei Mannern 5,6%

**Blau inkl. Violette, Rot inkl. Orange

Uber MeinAuto.de
Mit jahrlich Gber 16 Millionen Website-Besuchern ist MeinAuto.de Marktfuhrer unter den

Internetvermittlern von Neuwagen. Interessenten kénnen markentbergreifend aus Uber
600 Modellen von 40 Herstellern und Importeuren wéhlen. Verbraucher erhalten,
ausgehend von ihren personlichen Kaufbedirfnissen mithilfe des Bedarfskonfigurators
passende Modelle, konfigurieren ihr individuelles Neufahrzeug und kénnen es zum
Internetpreis bei einem deutschen Vertragshéandler erwerben. Der Vermittlungsservice
und die unabhéngige Beratung von MeinAuto.de sind fir Kunden kostenlos.

Weitere Daten und Fakten Giber MeinAuto.de unter http://www.meinauto.de/presse/

Fur Journalisten/Medien

Die Presseabteilung bei MeinAuto.de bietet kostenlos fundierte Datenanalysen und
Markteinschatzungen auf Basis von mehr als 6 Millionen Neuwagenkonfigurationen und
Uber 400.000 Kaufanfragen von Verbrauchern jahrlich. Dazu gehdren beispielsweise
Rabattiibersichten, Auswertungen von lokalem, regionalem und bundesweitem
Kaufverhalten, Lieferzeiten, demographische Kauferanalysen oder Ahnliches - auf
Wunsch in Verbindung mit einem Expertenkommentar von Alexander Bugge, Grinder

und Geschaftsfihrer von MeinAuto.de.
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